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Electrolux puntaal verde’
perfarvipartire il mercato

* Ricavi e utili in flessione, ma meno delle attese. Per I'ltalia un
‘ruolo di primo piano nella nuova gamma di prodotti sostenibili

Torino
ongelare la crisi nell’eco-frigori-
fero, centrifugarla nella lavasto-
viglie che sfruttal’energia del so-

le. E puntare al rilancio sui motori del
design e dell” hi-tech. Questi sono alcu-
ni dei punti fermi di Electrolux Italia, la
consociata del colosso svedese dell’in-
dustria del bianco, che deve fare i conti
con la perdita di competitivita comune a
tutti 1 big del settore. L’ultima trime-
strale ¢ andata meglio del previsto bat-
tendo le attese de-
gli analisti per

Qui sopra,

la lavatrice
Sunny di
Electrolux,
chesi
alimenta
anche con
energia solare

margine operativo
lordo, attestatosi a
2 miliardi di coro-
ne svedesi (212
milioni di euro),
anche se il calo de-
gliutili (-21,5%) e
un leggero ritocco
all’ingia  (-0,9%)
delle vendite, pari
a 27,6 miliardi
(quasi 3 miliardi di
euro), costringono
il management a
procedere con de-
cisione nei proces-
si di ristrutturazione gia in cor-

so dal 2004. Dopo la pubblica-

zione dei dati, Electrolux Italia,

che.con | marchi Aeg, Zoppas,

Zanussi e Rex fattura nella Pe-

nisola 1,8 miliardi di euro, pro-

duce il 40% degli elettrodome-

sticieuropeie impiega 8miladi-

pendentiin 7 stabilimenti (5 ne-

gli elettrodomestici e due nel

professionale indoor), ha infatti deciso
di avviare un’investigazione su come
mantenere competitiva la produzione di
frigoriferi, oggi realizzati negli impian-
ti di Susegana (Treviso) e Scandicci (Fi-
renze). “Un possibile risultato —si legge
in una nota diramata dall’azienda — po-
trebbe essere quello di concentrare la

produ21one in un unico stablhmeuto
quello trevigiano.

L’ipotesi di chiusura o trasferimento
in outsourcing della produzione Scan-
dicci, dove lavorano 450 persone, ha
scatenando I’ira dei sindacati che pro-
mettono battaglia perl’incontro romano
del 19 febbraio organizzato tra istituzio-
i, parti sociali e azienda.

Electrolux afferma che, tuttavia, nul-
la & ancora stato deciso e che I obiettivo
¢ di restare in Italia con una forte pre-
senza. ‘

“Il sistema produttivo italiano - spie-
ga Mario Del Savio, direttore marketing
di Electrolux Italia - deve guardare alla

competizione di qualita e non di
prezzo. Questo vuol dire che &
probabile che il consolidamen-
to delle attivita in ogni area,

LTI

compresa quella degli elettro- -

domestici, avvenga su prodotti

ad alto valore aggiunto. Design

e innovazione sono questi i seg-

menti che consentono di mante-

nere pre221 adeguati e sufficien-
te redditivita”. La sostenibilita e I’hi-te-
ch sono gli asset per cedere alla logica
delle delocalizzazioni verso I’Est Euro-
pa.

La scommessa si gioca su soluzioni
eco-compatibili, ad alto valore aggiun-
to, come ’innovativa lavatrice Sunny,
presentata a gennaio al Klimahouse, in

Lafiliale
italiana
produce il 40%
del ‘hianco’
europeo
del gruppo

cui il riscaldamento dell’acqua & gene-
rato da pannelli solari termici ma anche
da caldaie a gas metano e pellets. “An-
che se i risultati dell’ impegno nella so-
stenibilitd — continua Del Savio —sono
gia visibili. Oggi i nostri elettrodome-
stici consumano meno del 50% rispetto
adiecianni fa”. Prodotti di fasciaalta, in
classe ener; getica A+e AA+che consen-
tono a “una famiglia media un risparmio
energetico di 379 kwh, il che corrispon-
de a 325 chilogrammi di emissioni C02
in meno ed oltre 4mila litri di acqua”.
Discorso analogo vale per i processi
produttivi. “L’obiettivo attuale — dice
Del Savio — ¢ la riduzione di acqua e
energia del 15% entro il 2009. Un target
che si traduce in 100 mila tonnellate in
meno di Co2 emessa, ovvero il quantita-
tivo rilasciato da 22.500 automobili”.
(ch.b.)
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